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Implementar un Centro de datos
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turistica.
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o Tamano de la muestra:

Realizada: 198 personas

o Puntos de muestreo:

Aeropuerto, terminal de buses, mercado
o Procedimiento de muestreo:

o Seleccion de las unidades en forma aleatoria.
o Los cuestionarios se han aplicado mediante formularios de Google Drive
o Error muestral:

o Para un nivel de confianza del 0% (dos sigmas) y P = Q, el error es de 10% para
el conjunto de la muestra y en el supuesto de muesireo aleatorio simple




Edad Menos de 20 anos
20 a 29 anos
30 a 39 anos
40 a 49 anos
50 a 59 anos
60 a 69 anos
/0 a 79 anos

Sexo Femenino
Masculino

Estado civil Casado (q)
Concubino
Divorciado (a)
Soltero (a)
Viudo (q)

Tabla No.1. Caracteristicas de los entrevistados
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Procedencia del visitante (lugar donde vive)
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Procedencia del visitante (lugar donde vive)

Figura No.1. Procedencia de los visitantes
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Ocupacion de los turistas
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Ocupacion de los turistas

Figura No.2. Ocupacion de los turistas




Organizacion de su vigje
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Figura No.3. Organizacion del viaje
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Acompafantes del vigje .
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Figura No.4. Acompafantes del viaje




Motivo principal de la visita .

Visita a familiares 159 13,78
Vacaciones, Motivos religiosos == 82} '
Vacaciones ‘ 14,29
Tramites T 1,53
Trabajo/Motivos laborales, Vacaciones === 82}
Trabajo/Motivos laborales, Motivos religiosos === 82}
Trabajo/Motivos laborales, Comercio/Negocios s | 53 16.84
Solo en trdnsito T 2,04 '
Salud, Trabajo/Motivos laborales —05]1 02
Salud ‘ 6,63
. . 2,55
Motivos religiosos N5 8,67
© Evento cultural, Visita a familiares === 82} 0
s} Educativo, Visita a familiares === 0,51 s
C ’
8 Congreso/Convencion 0 2,55
g Comercio/Negocios : 10,20
0 2 4 6 8 10 12 14 16 18

Figura No.5. Motivo de la visita




Epoca de vigje
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Epoca de vigje

Figura No.6. Epoca de viaje
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sRecibieron informacion turistica antes de viajar?

sRecibieron informacidn turistica antes de viajar?

Figura No.7. Informacidn turistica antes del viaje

Si




Porcentaje
— — N N w w N
(6,] o (6,] o (6;] (@] (6,1 o

o

aMedio por el cual obtuvieron informacion turistica antes del viaje?
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Figura No.8. Medio de obtencion de informacion turistica
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Figura No.9. Informacidn turistica durante la estadia
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s Visita a Tarija en el Ultimo ano (nacionales e internacionales)?
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Figura No.10. Visita a Tarija durante el ultimo afio
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Tiempo de estadia en Tarija

1 dia 2 dias 3 dias

Tiempo de estadia en Tarija

Figura No.11. Tiempo de estadia en Tarija
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Tipo de hospedaje utilizado

Unidad educativa m=

Residenciales s
Hotfeles messssssssssmms
Familiares 1
Complejo deportivo =
Colegios 1
Casa de huéspedes mm
Casa de conocidos y/O amigos
Alojamientos
Airbnb m
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Figura No.12. Tipo de hospedaje utilizado




Medios utilizados para el pago de los gastos

Transferencias bancarias via Internet,.. s 1.03

Transferencias bancarias via Internet,.. 1 os

Transferencias bancarias via Internet,.. s 1.03

Transferencias bancarias via Internet = 1.0

Tarjeta de débito = 1.03

Tarjeta de crédito = 308

Dinero en efectivo, Western Union 1 os
Dinero en efectivo, Tarjeta de débito  mmmmmm 102¢

Dinero en efectivo, Tarjeta de crédito,.. 1 os

Dinero en efectivo, Tarjeta de crédito  mmmm 523
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Figura No.13. Medios de pago de los gastos




[Museo paleontoldgico]
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[Sella Cercado] .
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Figura No.14. Grado de satisfaccion (lugares visitados)
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Figura No.15. Grado de satisfaccion con respecto a diversas caracteristicas importantes para el turismo




Lo que mds le gusto [Primer lugar]
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Figura No.16. Lo que mas le gusto al visitante




Lo que menos le gusté [Primer lugar]
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Figura No.17. Lo que menos le gusto al visitante




